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UBERSETZEN IM INTERNET

Der mehrsprachige elektronische Text. Eine romanistische Studie

A1 BERTO GI1, SAARBRUCKEN

1  Einleitung

In der heutigen Ubersetzungswissenschaft besteht weitgehend Ubereinstimmung
dariiber, daB Ubersetzen funktionsdeterminierte Kommunikation ist. Mit der
Entwicklung der neuen Medien — allen voran des Internets — entstehen im Be-
reich der ,,multimedialen Varianten“ (K. Reil 1995:87) neue Herausforderungen
fiir die multilinguale Kommunikation. Hierbei handelt es sich jedoch nicht um
ganz neue Probleme, wohl aber, aufgrund dieser neuen Formen der Textualitit,
um manche Verschiebungen von Fragestellungen im UbersetzungsprozeB. Bei
Ch. Hurt/C. Koloszar/C. Lisa (1997:167) und S. Steinacher (1997:184) wird bei-
spielsweise betont, daB die besondere Schwierigkeit der Ubersetzung multime-
dialer Texte vor allem aus den subtilen Relationen der Mehrfachkodierung her-
vorgehe. Dies ist im Internet allerdings Standard, denn hier erginzen sich se-
miotisch Text, Bild, Klang, Bewegung und in nicht weiter Ferne, mit der Ent-
wicklung der neuen in VRML (Virtual Reality Modeling Language) geschriebe-
nen Browser, tridimensionale Darstellung. M. FaBler (1997:14ff) hebt von der
psycholinguistischen Warte hervor, da durch die neuen Medien andere Fern-
Nahe-Verhdlmisse entstehen, durch welche die Kommunikation zum Ge-
brauchszusammenhang werde und zwischen Mediengebrauch, Verstindigungs-
zwang und Erlebnis oszilliere. Somit sei das neue Modell der Kommunikation
ein interaktives Handeln in virtuellen Raumen.

Im Rahmen einer iibersetzungswissenschaftlich ausgerichteten Untersuchung
interessieren in diesem Zusammenhang besonders die Fragen nach den Folgen
der neuen Entwicklungen fiir den UbersetzungsprozeB sowie fiir mogliche neue
Tatigkeitsbereiche des Ubersetzers, aus denen in den nichsten Jahren ein verin-
dertes Profil dieses Berufs hervorgehen kann. Um die vorliegenden Fragen zu
beantworten, sollen im folgenden zunichst die Besonderheiten der Texte im In-
ternet in bezug auf Inhalt und Form dargestellt werden. Es geht hauptsichlich
darum, inter- und intrakulturelle Aspekte der Kommunikation in einem Medium
niher zu beleuchten, das als globalisierendes Instrument konzipiert ist. Dariiber
hinaus werden die Eigenschaften dieser technisch aufbereiteten Textualitit un-
tersucht, um mégliche neue Formen oder Schwerpunkte der Kommunikation zu
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erkennen. In einer empirischen Analyse kommerzieller Web-Seiten in verschie.
denen romanischen Sprachen soll des weiteren festzustellen sein, ob in vorhan-
denen multilingualen Internet-Darstellungen neue Kriterien interkultureller und
textueller Natur bereits Anwendung gefunden haben. Schliellich wird ein eige-
nes Internetprojekt — das Madeira-Projekt — vorgestellt, in dem Besonderheiten
der Ubersetzung im Internet bewuBt beriicksichtigt wurden.

2 Interkulturelle Kommunikation im Internet

Beim heutigen Trend zur Globalisierung befiirchten manche nicht nur, da8 die
Grenzen zwischen den Staaten immer mehr relativiert werden, sondern auch,
daB der Verlust von Minorititensprachen groBer wird und der ,,ProzeB der kultu-
rellen Uniformierung®” (K. Weimann 1997:195) sich beschleunigt. Demgegen-
tiber 148t sich der neueren Literatur zum internationalen Management und Mar-
keting entnehmen, daB gerade die Hauptakteure der Globalisierung — Vertreter
von Wirtschaft und Handel - kulturspezifische Eigenschaften der Adressaten in
hohem Mafie beachten. So wird verlangt, Kenntnisse in internationaler BWL,
insbesondere Marketing und Vertrieb (H. Geschka 1994:40), mit der interkultu-
rellen Kompetenz der Manager zu verbinden (E. Gaugler 1994:313). Im Ver-
gleich zu traditionellen Auffassungen spricht H. Meissner (1997:6) sogar vom
«~Kulturschock“ in der BWL.

Die interaktiven Medien bieten fiir dieses moderne Marketing ganz besondere
Méglichkeiten (vgl. A. Sonke/M. Clement/K. Peters 1998). Beim Internet wird
von Werbetreibenden gerade die Personalisierung des Kunden, die s. g. ,.dyna-
mische Nutzermodellierung® (Th. Hartge 1997:183), am meisten geschatzt, wel-
che subtile Transferleistungen voraussetzt. Die Analyse kommerzieller Web-
Seiten in unserer Untersuchung ist also ein geeigneter Ansatz, um aktuelle und
spezielle Aspekte der interkulturellen Kommunikation in den neuen Medien ni-
her zu beleuchten. Die multilinguale Dimension der vorliegenden Studie ist dar-
iber hinaus ein Desiderat, denn in allen Arbeiten zum Marketing im Internet
wird diese interkulturelle Dimension zwar als besonders nétig postuliert (vgl.
stellvertretend A. Castiglione/G. Castiglione 1996 und J. Sterne 1998), es wird
aber nicht naher darauf eingegangen. E. de la Rica (1997:102) gibt lediglich un-
ter der Rubrik ,,Alimentos de Espaila en el Ciberespacio* eine japanische URL
an, unter der man sich informieren kdnne, ,,c6mo se dice chorizo en japonés*“,
Ziel dieser Seite sei: ,,Se trata de un Web para introducir la Gastronomia
espafiola al pueblo japonés“. Wie das aber geschehen soll, bleibt unbeantwortet.
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Ergebnis des Mangels an interkultureller Ausrichtung bei den multilingualen
Web-Seiten ist die unzuldngliche Prisentation mancher Produkte, wie das fol-
gende Beispiel des ersten Internet-Aufiritts von Ets. D. Hébrard (vins fins de
Bordeaux) zeigt, aus dem nur ein Abschnitt aus dem franzésischen Original mit
seinen Ubersetzungen ins Italienische und ins Deutsche ausgewahlt worden ist.
Die Bemiihungen um die Beibehaltung der du8eren Form sind unverkennbar:

»Qu’on le conjugue au passé, an présent on au futur, la passion des vins qui nous unit &
nos clients et & nos fournisseurs, a fait le sérieux et la renommeée de notre société.

Notre quéte est sans fin dans notre belle région; d'autres merveilles nous attendent et nous
promettent encore de belles années...*

»Che si faccia riferimento al passato, al presente o al futuro, la passione dei vini che ci
unisce ai nostri clienti e ai nostri fornitori ha favorito la serieta e la reputazione della nostra
societd.

La nostra ricerca nella nostra bella regione & senza fine. Altre meraviglie ci attendono e ci
promettono ancora delle belle annate...

wKonjugiert entweder in Vergangenheit, Gegenwart oder im Futurum hat die Leiden-
schaft, die uns mit unseren Kunden und Lieferanten verbindet, die Zuverlassigkeit und den
Ruf unserer Gesellschaft gegriindet.

Unsere Suche ist endlos. In unserer schénen Gegend warten ja weitere Wunder auf uns
und versichemn unser noch gute Jahre...*

Kommentiert seien lediglich die von mir markierten Passagen: Die grammati-
sche Metapher des franzdsischen Textes Qu ‘on le conjugue au passé, au présent
ou aqu futur 136t sich in systemverwandtem Italienisch auch verwenden (Che si
faccia riferimento al passato, al presente o al futuro), ihre Ubernahme ins Deut-
sche ist jedoch verfehlt (Konjugiert entweder in Vergangenheit, Gegenwart oder
im Futurum). Das Gleiche 148t sich fiir das abstrakte Substantiv merveilles an-
fihren: Dem Italienischen ist ebenfalls diese abstrakte Art der Substantivver-
wendung eigen (meraviglie), dem Deutschen allerdings gelingt dies nur im be-
schrinkten MaBe, so daB hier die Ubersetzung Wunder als eine mangelhafte
Ausdrucksweise zu werten ist. Die Verwandtschaft zweier Sprachen ist jedoch
nicht die Garantie fiir eine gelungene Internet-Ubersetzung. Dies wird aus dem
folgenden Beispiel ersichtlich, in dem VW sich mit Polo in Portugal prisentiert
urd eine spanische Version anfiigt. Gewihlt wurde hier emeut nur ein kleiner
Abschnitt:

JEsta pAgina é exclusivamente dedicada a um desportivo *pequeno heréi* e tudo o com
ele relacionado, que apareceu no inicio dos anos 90 a circular nas estradas do nosso pais: o,
ja saudoso, VW Polo G40.*
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»Esta pdgina es unica y exclusivamente dedicada a um *pequefio deportivo®* héroe ya
todo relacionado con el mismo, que hizo su aparicion en el infcio de los afios 90 circulando
por carreteras de nuestro pafs: el ya echado de menos, VW Polo G40.*

Die von mir markierten spanischen Stellen weisen in Syntax und Lexik solche
Interferenzen auf, da man schwerlich von einem spanischen Text sprechen
kann, z. B. es dedicada statt esta dedicada, um statt un, inicio trigt im Spani-
schen keinen Akzent, unica aber doch. Der kulturell so bedeutende Ausdruck
saudoso lieBe sich schlieBlich eher mit e/ afiorado, aber nicht mit el ya echado
de menos, adiquat wiedergeben.

Solche Beispiele sind vor allem bei den ersten Auftritten mancher international
ausgerichteten Unternehmen hiufig zu finden, weswegen hier die URL nicht
angegeben werden. Thnen ging es zunichst nur darum, rechtzeitig im neuen Me-
dium prisent zu sein. Sprachlich und technisch wollten sie erst investieren,
wenn der Profit einer Internet-Prisenz ersichtlich ist.

3 Der Hypertext als spezifisches Medium der Kommunikation im
Internet

Dank des schnellen Fortschritts im Software-Bereich eréffnet sich immer mehr
Anwendern die Moglichkeit, selbst ihre Texte ,intemetfreundlich, und nicht
zuletzt als Hypertexte (HT), aufzubereiten. Dies hat zu einem wahren Boom von
elektronisch verarbeiteten Texten im Intemnet gefiihrt, in denen auf unterschied-
liche Art allerlei Verweise auf andere Textteile oder Dokumente eingebaut wor-
den sind. In jiingster Zeit mehren sich entsprechend die Studien zum HT, in de-
nen seine Eigenschaften, vor allem aus der Sicht der Kognitionspsychologie,
analysiert werden. Von einer allgemein akzeptierten HT-Stilistik ist man aller-
dings noch weit entfernt. Genaueres Wissen iiber den HT ist jedoch entschei-
dend, um die neuen Herausforderungen fiir die Ubersetzung oder iiberhaupt fiir
multilinguale Darstellungen im Internet deutlicher zu erkennen, denn die opti-
male Kenntnis der Eigenschaften des AS-Textes ist ein unabdingbarer Bestand-
teil des Ubersetzungsprozesses, wie aus dem bekannten Dreischritt (vgl. S.
Kupsch-Losereit 1995:12) der Translation hervorgeht: Kommunikationsvoraus-
setzungen kennen, Intention des Senders verstehen und schlieBllich iber die
Textfunktion des Translats entscheiden. Es seien daher im folgenden die wich-
tigsten bisher in der Literatur thematisierten Charakteristiken des HT zusam-
mengestellt. Was die textuelle Struktur betrifft, definiert A. Storrer (1997:121)
den HT wie folgt:
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#Hypertexte lassen sich charakterisieren als Mengen von Teiltexten, Hypertext-Einheiten
genannt, die mit dem Computer verwaltet werden und iiber Verweise zu anderen Knoten,
Hyperlinks genannt, miteinander verbunden sind.“

HT-Eigenschaften besitzen die Texte schon lange vor ihrer elektronischen Auf-
bereitung. Man braucht hierfiir nicht allein auf Lexika oder Enzyklopidien zu
verweisen, Wie R. Kuhlen (1991:39) betont, tragen lineare Texte auch nicht-
lincare Merkmale. Das Neue im elektronischen HT ist aber, da die Verweise
keine zusitzlichen Charakteristiken von linearen Texten bilden, sondem selbst
textkonstitutiv sind. Diese Textsorte ist erst dann moglich geworden, als die
Links schnell und effektiv per Mausklick aktiviert werden konnten. R. Todesco
(1998:268) bezeichnet diesen allmahlichen Prozefl der Textentstehung ,,als neue
Form der Sprache und als neues Paradigma der Kognitionstheorie“, Neu ist auch
die besondere Art der Textrezeption: Mit den Metaphem browsen, surfen, navi-
gieren deutet man auf eine ErschlieBungsleistung; die Texte werden als Infor-
mationssysteme aufgefaBt, denn der Leser sucht sich durch Anklicken der ihn
interessierenden Module seine Informationen zusammen. E. Frisch (1998:228)
spricht von einer qualitativen ,,Neubestimmung des Textbegriffs®. Der Kohi-
renzbegriff verschiebt sich ndmlich: von einer Gesamtkohirenz zur kohirenten
Wissensrezeption, m, a. W. der HT verfligt nicht iiber eine exklusive Struktur,
die a priori festgelegt ist. Der Leser/User kann von unterschiedlichen Vorwis-
sensbestdnden aus und unter Beriicksichtigung verschiedener Interessen vom
Informationsgehalt des HT profitieren. Man kann auch sagen, daf3 der Leser sich
nach Bedarf aus den vorhandenen Mdglichkeiten seinen eigenen Text zusam-
menstellt. R. Todesco (1998:268) formuliert es so:

wDie jeweils konkrete Textsequenz entsteht aber erst im Akt des Hyperlesens, in welchem
eine vom Hyperleser ausgewihlte dissipative, an den Akt des Lesens gebundene Text-
struktur geschaffen wird.*

R. Kuhlen (1991:36), der als einer der ersten liber eine HT-Rhetorik nachge-
dacht hat, definiert die neue Textsorte wie folgt: ,,Hypertexte sind in hohem
Grade rezipientabhingige Informationssysteme.* Der neueren Literatur zum HT
lassen sich folgende Charakteristika dieser Textsorte entnehmen (vgl. B. Schro-
der/]. Ostermann-Heimig, 1998:236):

1. Vorhandensein einer technischen Struktur, um die Verweise verfolgen zu
konnen.

2. Implementierung von Bewegungsalternativen durch einen Text oder durch
ein Netz von Texten.
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3. Ubersichtliche Navigationshilfe, damit der HT benutzerfreundlich ist.
4. Anpassung der Benutzerschnittstelle an die Grundstruktur des HT.

Im Hinblick auf eine HT-Stilistik stellt A. Storrer (1997a:71f) folgende Forde-
rungen an die HT-Autoren zusammen:

1. Sich einer HT-Rhetorik zu bedienen, die an Wissensvoraussetzungen, Inter-

- essen, Nutzungsgewohnheiten etc. der Benutzer orientiert ist.

2. Die Textoberfliche im Hinblick auf Benutzerfreundlichkeit und wirksame
Navigationshilfen zu gestalten. '

3. Ergonomische Layout-Lésungen zu suchen.

4. Grundkenntnisse im Umgang mit Multimedia zu erwerben.

Zu einem besseren Verstindnis der HT trégt dariiber hinaus die vertiefte Kennt-
nis ihrer wesentlichen Bestandteile, der Knoten und der Hyperlinks, bei, da aus
dem Zusammenspiel beider Elemente die eigentliche Netzstruktur dieser Art
von Textualitit hervorgeht. Was die Informationsmenge betrifft, stellt sich die
Frage nach der Fragmentierung des Textes bzw. nach der Fiille an Information,
die in jedem Knoten enthalten sein sollte. H. Gerdes (1997:28) betont, da8 die
Festlegung des Knoteninhalts und -umfangs zu den noch ungeldsten Problemen
der HT-Technologie gehért. Als Losung verweist Gerdes (1997:12) auf das all-
gemeine Prinzip des just enough von B. Shneiderman/C. Kreitzberg/E. Berk
(1991:147), wonach im Knoten soviel Information vorhanden sein soll, wie sie
auf einen Blick erfaft werden kann. Was die Struktur der Knoten betrifft, macht
sich Gerdes (ebd.) den Begriff R.E. Homs (1989:86f) von den information
blocks zu eigen und stellt folgende Prinzipien zur Bildung idealer Knoten zu-
sammen:

e Chunking-Prinzip: Die Information wird nach gréferen Sinnzusammenhin-
gen in kleine Einheiten unter Beriicksichtigung der Kapazitit des Kurzzeit-
gedichtnisses zerlegt.

* ,Relevanz-Prinzip*: Jede Einheit enthilt die zentrale Aussage eines Themas.

* ,Konsistenz-Prinzip*“: Knoten dhnlichen Inhalts werden auch formal angegli-
chen.

o Labeling-Prinzip: Die Knoten werden mit einem kurzen, aber eindeutigen
Titel versehen, aus dem der Knoteninhalt zu erschlieBen ist.

Es sei also festgehalten: Wenn man bedenkt, daB die Wahmehmungsbedingun-
gen bei der Lektiire eines gedruckten Textes nicht die gleichen sind wie bei der
Dekodierung eines Textes auf dem Bildschirm, mufl man davon ausgehen, da8
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die Textersteller sowohl in bezug auf die Segmentierung als auch im Hinblick
auf die Synthetisierung ihres Diskurses bestimmte Vorgaben zu beriicksichtigen
haben, die optischer und sprachlich-struktureller Natur sind. Auf der Basis der
informationswissenschaftlichen Relationstheorie hat R. Kuhlen (1991:105ff)
eine grundsatzliche Klassifizierung der Hyperlinks erstellt. Diese Taxonomie ist
in spiteren Untersuchungen (A. Storrer 1997:134ff, H. Gerdes 1997:21ff) iiber-
nommen worden. Danach sind zwei Typen von Hyperlinks zu unterscheiden:
Jeferentielle” und , typisierte®. Erstere iiben eine rein assoziative Funktion aus,
letztere stellen eine semantisch definierte Struktur dar. Was die Art des Verwei-
ses betrifft, faBt H. Gerdes (1997:18ff) die bisherigen Studien zusammen und
unterscheidet nach dem Zielanker ,,intra“-, ,inter"-, und ,extrahypertextuelle*
Links, je nachdem ob die Verweise zu Stellen innerhalb desselben Knotens oder
zu anderen Knoten bzw. zu weiteren Web-Seiten fiihren. In bezug auf die Glo-
balitdit bzw. Lokalitit des Ziel- und Ausgangsankers seien jeweils ,,global-
global®, ,lokal-lokal®, ,lokal-global“ und ,,global-lokal* ausgerichtete Links zu
differenzieren, je nachdem ob ein Abschnitt auf einen anderen Abschnitt oder
ein Wort auf ein anderes Wort verweist bzw. ob ein Wort zu einem Abschnitt
und ein Abschnitt zu einem Wort fiihrt. Insgesamt gilt das Prinzip: je reichhalti-
ger die Verweisstruktur, desto entwickelter der HT (vgl. R. Todesco 1998:274).
Unter lempsychologischen Gesichtspunkten ist nimlich festzustellen (H. Gerdes
1997:83f), daB ein HT seinen Zweck erst dann erfiillt, wenn der Leser gemi8
Vorwissen und unter Beriicksichtigung der eigenen Bediirfnisse iiber geniigende
Maoglichkeiten verfiigt, den gewiinschten Text zusammenzustellen.

Zusammenfassend 14Bt sich festhalten, daB von HT-Autoren folgende Fahigkei-
ten und Fertigkeiten verlangt werden sollen: Synthetisch zu formulieren, Inhalte
auf ein Keyword zu reduzieren, welches als Hyperlink oder gar als Titel der
Texteinheit dienen kann, und schlieBlich Designer-Funktionen auszuiiben, da
der Text auf dem Bildschirm méglichst ergonomisch zu bedienen ist. Die er-
wihnten Charakteristiken werden in Untersuchungen angefiihrt, die vornehmlich
eine technische oder lern- bzw. kognitionspsychologische Sicht der HT einneh-
men. Es fehlen jedoch Arbeiten, die hauptsichlich textlinguistisch ausgerichtet
sind und vor allem bei Mehrsprachigkeit der HT interkulturelle und tberset-
mngswissenschaftliche Fragestellungen behandeln. Im folgenden soll durch die
Analyse plunilingualer kommerzieller Web-Seiten im deutsch-romanischen
Sprachvergleich ein Beitrag geleistet werden, um diese interkulturelle und
translatorische Liicke in der HT-Forschung zu schlieBen.
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4  Besonderheiten romanischsprachiger kommerzieller Web-Seiten
aus iibersetzungswissenschaftlicher Sicht

POPICENL TR 2. SIEL SIS R

M. Jirventausta (1996:98) verdeutlicht, in Anlehnung an P. Kufimaul (1986
209), die Bedeutung der kulturellen Fragen im Ubersetzungsproze8, indem sie
auf der Skala der Problemldsungen die kulturellen Probleme direkt hinter die
sich an erster Stelle befindenden situationellen Fragen stellt. Diesen folgen die
makro- und die mikrostrukturell zu 1§senden Aufgaben. Das Verstindnis von
Kulturtransfer faBt H. Honig (?1997:26f) im funktionalistischen Sinne in der
einprigsamen Formel zusammen: ,,Die Fahigkeit, zielsprachlich und transkultu-
rell unauffillige Texte auf der Grundlage einer ausgangssprachlichen Textvorla-
ge erstellen zu kénnen®, Bei kommerziellen Web-Seiten tauchen jedoch Fragen
auf, die eine solche UnaufTilligkeit in der Zielsprache problematisieren. Internet
ist nimlich eines der wichtigsten Medien der Globalisierung, durch die gerade
iibereinzelsprachlich und -kulturell operiert wird. Im Mittelpunkt der Uberset-
zungsstrategie steht dementsprechend die Suche nach dem richtigen Verhiltnis
N zwischen Globalisierung und Lokalisierung. Die Untersuchung einzelner Texte
soll Aufschlufl dariiber geben, welcher Strategie jeweils der Vorzug gegeben
werden soll. Was die Beschaffenheit des HT betrifft, ist davon auszugehen, daf
es sich hierbei immer noch um eine Textsorte handelt, die sich in der Entwick-
lungsphase befindet. Die meisten Web-Seiten sind nicht direkt elektronisch kon-
zipiert, sondern in einen HT konvertiert worden. R. Kuhlen (1991:162ff) faBt die
iblichen Konversionsformen wie folgt zusammen:

TR Y L

1. ,Einfache Ubertragung*: Bei diesem Typ kann man nicht vom HT im ei-
gentlichen Sinne sprechen, sondemn hier liegt nur eine On-line-Version des
linearen Textes vor.

2. ,Segmentierung und Relationierung iiber formale Texteigenschaften: Der
lineare Text wird HT-gerecht gemacht, indem man sich an formalen Eigen-
schaften wie Absitze, Unterabschnitte etc, orientiert.

3. ,,Segmentierung und Relationierung nach Kohirenzkriterien*: Hier kann man
vom eigentlichen HT sprechen. Die Ursprungskohirenz wird beibehalten,
aber es findet eine Reorganisation des Textes statt. Dieser kann sogar partiell
umgeschrieben werden.

g 4. Intertextuelle Konversion“: Es werden Verweise angebracht, durch die der

’ konvertierte Text mit anderen Dokumenten verbunden wird.

& 5. ,.Einbindung von textuellen Strukturmitteln*: Es werden Strukturteile — wie

; Inhaltsverzeichnis etc. — itbernommen oder den neuen Gestaltungsméglich-

| keiten angepaBt.
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Fiir die vorliegende Untersuchung sind die Konversionsformen 2 und 3 beson-
ders relevant, da sie einerseits zeigen, daffi kommerzielle Web-Seiten noch viel
mit ihren linear konzipierten Fassungen gemeinsam haben (was die Bezeich-
nung ,elektronischer Text* als Oberbegriff der Internetauftritte im Untertitel des
vorliegenden Aufsatzes rechtfertigt), und andererseits sichtbar machen, welche
die neuen Ansitze sind, die im UbersetzungsprozeB beriicksichtigt werden sol-
len. Als Illustration fiir die Konversionsform 2 — ,,Segmentierung und Relatio-
nierung iiber formale Texteigenschaften” — dient eine Homepage von FIAT, bei
der die Eigenschaften der Titel- bzw. Mottoiibersetzung niher untersucht wer-
den sollen. Im Original erscheint als Motto der Seite in italienischer Sprache:

»La passione ci guida*

mit der Design-Charakteristik, daB das Wort passione optisch abgehoben ist und
sich dreht. Dies 148t sich kommunikativ als eine markierte Abfolge Rhema-
Thema deutlich interpretieren. Vom Semantischen her erhilt das Motto seinen
Reiz dadurch, daB guidare doppeldeutig ist: ,fihren* und ,,fahren*. Die Uber-
setzungen dieses Slogans in den angebotenen Sprachen lauten folgendermafen:

fr.  ,La passion nous guide"

sp..  ,Nos mueve la pasién*

engl.: ,.Driven by passion®

dt.:  ,Die Leidenschaft ist unser Antrieb*

Diese vier Versuche zeigen die Schwierigkeit einer vom Medium sehr abhingi-
gen Ubersetzung, denn auBer dem deutschen Beispiel weisen die restlichen Ver-
sionen semantische und/oder diskursfunktionale Defizite auf, die es verhindern,
dafl die im Italienischen intendierte Wirkung nachvollzogen wird. So bedeutet
im Franzésischen guider nur ,fithren“, aber nicht ,fahren*; im Spanischen
stimmt weder die Bedeutung von mover noch die Thema-Rhema-Abfolge mit
dem Original fiberein. Im Englischen ist durch driven die Doppeldeutigkeit der
Verbbedeutung zwar vorhanden, aber die markierte Folge aufgrund der Partizi-
pialkonstruktion aufgegeben. Die deutsche Fassung schlieBSlich ist zwar wegen
der groBeren Silbenzahl als Motto nicht so plakativ, ruft aber sowohl semantisch
als auch pragmatisch die gleiche Wirkung des Originals hervor.

Als Beispiel fur die Konversionsform 3 — ,,Segmentierung und Relationierung
nach Kohidrenzkriterien* — wird ein Ausschnitt aus einer original franzoésischen
Homepage von Scénic (Renault) mit ihrer spanischen Entsprechung angefiihrt.
Die HT-Einheiten werden nicht {iber ein einzelnes Wort miteinander verbunden,
die Hyperlinks werden vielmehr als Paragraphen dargestellt, die iiber ein button
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zu aktivieren sind. Dadurch 148t sich eine bessere Ubersicht iiber den Inhalt des
nichsten Knotens gewinnen. Zur Exemplifizierung werden folgende drei HT-
Einheiten vorgestellt:

e ,Puisque Wanadoo, Elle et Disneyland Paris vous le disent, avec Scénic Renault in-
- vente la premiére voiture du XXIe siécle ... et voiture de ’année 1997!*

e _Tout le site Scénic accessible en un clic!*

o ,.Enfin I'Internet utile! Ici vous attendent de véritables services ... & vivre en ligne.*

e ,Con Scénic Renault ha inventado el primer coche del siglo XXI ... coche del afo
1997. Elle y Disneyland asf lo creen también.* :

e ,Haga click aquf para acceder al sumario."

e ,Consiga que Internet trabaje para Vd. Un lugar donde encontrara excelentes servicios
on line que acreditan una marca.* (Hervorhebungen von mir, A.G.)

Ein schneller Blick auf die spanische Version geniigt, um zu erkennen, da8 die
Ubersetzung funktionsorientiert ist. Ihre Funktionalitdt 148t sich am besten mit
dem von E. Prun& (1997) aufgestellten Kriterium der ,,diaskopische[n] Transla-
tion* (48f) beschreiben. Diese beruht auf dem Prinzip der Selektion gemil
»Kriterien der Zieltextfunktion“, was in der modernen Mediengesellschaft mit
ihrer Uberflutung an Informationen besonders angebracht sei (49). So wird in
der spanischen Version des ersten Abschnittes die franzosische Suchmaschine
des Internets Wanadoo ausgelassen, wihrend die Zeitschrift Elle und der Ver-
gniigungspark Disneyland wegen ihrer iiber Frankreich hinausgehenden Be-
kanntheit ibernommen worden sind. Diese drei ,Zeugen‘ der Qualitdt von
Scénic stehen im franzosischen Text als Hintergrund der Aussage; sie sind gera-
dezu Garant fiir die Echtheit der rhematischen Information (la premiere voiture
du XXle siécle ... et voiture de l'année 1997), die dadurch fokussiert wird. Im
spanischen Text hingegen erscheinen Elle und Disneyland, die den hispanopho-
nen Lesern zwar bekannt, aber nicht so maBgebend sind, nach rechts disloziert,
in einer unrhematischen, lediglich ergénzenden Funktion. Die pragmatische Se-
Iektion wird in den zwei weiteren Abschnitten deutlich. Im Spanischen sind -
vor allem in werbenden Texten — Aufforderungen und Appelle relativ iiblich.
Dem trigt der Ubersetzer durch die Imperativformen haga und consiga Rech-
nung. Solche expliziten Aufforderungen wirken im Franzosischen eher stérend.
Die Originalformeln Tout le site Scénic accessible und Ici vous attendent sind
hingegen pragmatisch als Angebot intendiert.
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5  Das Madeira-Projekt

Die spanische Fassung der Webseite Scénic wirft die Frage nach dem Unter-
schied zwischen Ubersetzung und Bearbeitung auf, Mit ersterer werden ,,Invari-
anzforderungen* verbunden, denen andere Faktoren unterzuordnen sind:

+Der Ubersetzer hat zu entscheiden, welchen Faktor er invariant halten will und welche
anderen Faktoren er diesem vorrangigen Faktor ,opfern‘ méchte: ,Inhalt, ,Stil‘, ,Wirkung
auf den Empfinger** (J. Albrecht 1990:75).

Bearbeitungen hingegen beruhen auf ,,Varianzforderungen“, welche auf den
sveranderungswillen des Bearbeiters” zuriickzufithren sind (M. Schreiber
1993:104f). Die Grenzen zwischen Ubersetzung und Bearbeitung lassen sich
jedoch bei den multilingualen Internet-Prisentationen nicht so scharf ziehen.
Wie im vorliegenden Madeira-Projekt noch zu zeigen sein wird, sind bei multi-
lingualen Internet-Prisentationen die Translation und die Erstellung des Origi-
nals enger miteinander verflochten als in den linearen Texten. Da die technische
Aufbereitung konstitutiver Bestandteil der HT ist, empfiehlt es sich, daB der
Sprachmittler von Anfang an mit einbezogen wird, damit er in die Konzeption
des Projekts die Moglichkeiten der Lokalisierung einbringt, m. a. W., der Uber-
setzer ist an der globalisierenden Fassung beteiligt, um daraus die optimale ziel-
sprachliche Lokalisierung vorzunehmen. Ziel des Madeira-Projekts ist es, die
Webseite http://www.madeira-aktuell.de zu iberarbeiten und multilingual zu
gestalten. Mit der Internet-Prasentation wird bezweckt, daB Interessenten aus
verschiedenen Sprachen und Kulturen das signierende Reiseunternehmen wih-
len, um auf der Insel Madeira ihren Urlaub zu verbringen. Es sollen also sowohl
die Vorziige der Insel als auch die Vorteile dieses Reisebiiros deutlich gemacht
werden, Hierfiir spielt eine wichtige Rolle, daB es gelingt, den Menschen aus
unterschiedlichen Kulturen das Reiseziel Madeira ansprechend zu présentieren.
Die geeignete Anredeweise ist selbstverstandlich von grofier Bedeutung. Der z.
Z. vorhandene Text des Knotens ,,Urlaub* ist folgender:

Urlaub und Entspannung auf Madeira
Eines der vielseitigsten Inselparadiese im Atlantik!

Im ersten Halbjahr des vergangenen Jahres besuchten iiber 90.000 deutsche Urlauber die
Blumeninsel. Nicht ohne Grund, denn die faszinierende Blitenpracht, die Uppige Vegetati-
on, die terrassenfSrmigen Weinberge und letztendlich das gemiBigte Klima machen Ma-
deira mehr und mehr zu einem begehrten Ziel fiir Erholung und Entspannung. Die Insel
gilt nicht umsonst als Wanderparadies schlechthin.



A s e Tt o sty h

¢ T,

e RN 1l

90 - Alberto Gil

Sind noch besondere Wiinsche fir den Aufenthalt auf Madeira unbeantwortet geblicben? -
wir versuchen gerne durch unseren Partner in Funchal weiterzuhelfen:

int adeira-aktuell.de

Auf der Basis dieser Informationen lautet der Auftrag, zwei Texte zu erstellen,
mit denen die o. g. werbende Wirkung auf Reisende aus Deutschland und aus
Spanien erzielt werden kann.

Aus der Zusammenarbeit der deutschen und spanischen Sprachmittler ergaben
sich folgende Invarianzforderungen:

¢ Auf Madeira ist schone Natur und mildes Klima zu finden.

¢ Dort kann man sich sehr gut erholen.

¢ Die besten Informationen iiber die Insel sind auf dieser Webseite zu finden.

Die Varianzforderungen ergaben sich einerseits semantisch aus dem interkultu-
rellen Vergleich und andererseits formal aus den zu beachtenden pragmatischen
Erfordernissen.

Intrakulturell wurde fiir die deutsche Webseite verlangt:

o Das Streichen der 90.000 deutschen Urlauber, die in Deutschland geradezu
abschreckend wirken.

o Die Hervorhebung der griinen Natur und der Entspannung.

¢ Die sinnvolle Urlaubsplanung mit Hilfe des auf der Homepage angegebenen
Reiseveranstalters.

Fiir spanische Reisende muBte
o die Exotik der Insel

e das Urlaubserlebnis

o der Spaf auf Madeira
betont werden.

Pragmatisch war wichtig zu beriicksichtigen, daB deutsche Leser prinzipiell ge-
siezt werden wollen, auch wenn das Internet-Publikum in dieser Hinsicht offe-
ner ist, und gerne Angebote und nicht Aufforderungen entgegennimmt. Die
Spanier ihrerseits lassen sich geme duzen; sie empfinden dariiber hinaus kein
Gefiihl der Bevormundung, wenn sie zu konkreten Handlungen aufgefordert
werden. Das Ergebnis der zweisprachigen Seitengestaltung soll nun vorgestellt
werden, wobei die invarianten Passagen kursiv und die varianten fett markiert
worden sind:
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Griines Inselparadies im Atlantik

Madeira wartet auf Sie mit seiner faszinierenden Bliitenpracht, seiner tippigen Vegetation,
seinen terrassenférmigen Weinbergen... Die griine Insel Madeira: ein wahres Wander-
paradies, umgeben von einem kobaltblauen Meer. Das milde Klima und die Stille der Na-
tur biirgen fur Entspannung und Erholung.

Wenn Sie einen der Schwerpunkte unserer Themenpalette anklicken, finden Sie alle In-
Jormationen, die Ihnen helfen, Thren Urlaub auf Madeira sinnvell zu planen.

Fiir besondere Wilnsche steht Ihnen unser Biiro in der Hauptstadt Funchal jederzeit ger-
ne zur Verfiigung.

.Fel es@madeira-aktuell.de

iMadeira, la isla mas ex6tica y emocionante del Atlantico!

{Quieres pasar unas vacaciones diferentes, mas atractivas? Madeira te ofrece los requi-
sitos necesarios: paisajes exoticos, flores y plantas de vivos y nuevos colores, colinas, mon-
tafias... Y como fondo: el mar de cobalto, azul. Si afadimos su clima suave y templado,
dificilmente encontrars un lugar mas apropiado para regenerarte fisica y espiritualmen-
te.

Pulsa en nuestros temas de la derecha. Te ofrecemos /a informacion necesaria para dis-
frutar de unas vacaciones inolvidables.

Si descas mas informacion, no dejes de preguntar en nuestra oficina de la capital Fun-
chal.

into.Femandes@madeira-aktuell.

Die Erfahrungen des vorliegenden Projekts erlauben, fiir kiinftige Ubersetzungs-
auftrige dieser Art folgende Forderungen aufzustellen: Den Ausgangspunkt soll
ein allgemeiner, kulturell nicht niher spezifizierter Text bilden, der globalisie-
rend konzipiert ist. Die Funktion dieses Ausgangstextes ist es, die vom Auftrag-
geber gewiinschten Inhalte einzusammeln. Die Sprachmittler stellen dann die
Invarianz- und die Varianzforderungen auf, die in der Zielsprache gemi8 funk-
tionaler Kriterien relevant sind. In diesem Sinne 148t sich die von R. Arrojo
(1997:33) verwendete Metapher des ,,Palimpsestes* libernehmen: Der globali-
sierende Ausgangstext wird zugunsten der zielsprachigen Anforderungen je-
weils iiberschrieben:
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»Als Metapher wird das ,Palimpsest’ zu einem Text, der in jeder Kulturgememschaﬁ und
in jeder Epoche ausgeldscht wird, um einer ré-écriture (Imerpretauon Lektiire oder Uber.
setzung) ,desselben‘ Textes Raum zu geben.*

Anders aber als in der Konzeption Arrojos ist hier nicht jeder Ausgangstext ge.
meint, der immer im dekonstruktivistischen Sinne in der différence betrachtet
werden soll. Im vorliegenden Ansatz wird nicht die Objektivitit des Aus-
gangstextes in Frage gestellt, sondern fiir die kommerziellen HT-Prisentationen
ein spezieller Ausgangstext postuliert, der als Quelle multilingualer Varianten
bewuBt konzipiert ist. Diese lassen sich wiederum nach funktionalen und prag-
matischen Kriterien als Ergebnisse von ausgewogen aufgestellten Invarianz- und
Varianzforderungen erstellen.

6  Ergebnisse und Perspektiven

Wie fast alles, was man z. Z. iiber das Internet sagen kann, haben auch die vor-
liegenden Ergebnisse lediglich einen vorliufigen Charakter. Deutlich festzu-
stellen ist allerdings die Tendenz, daB die Ubersetzung mehr an Ausgewogenheit
gewinnt, je perfektionierter die technische Aufbereitung der Web-Seite ist, denn
die Anforderungen der HT-Gestaltung zwingen dazu, sprachlich bewufter zu
handeln. In den vorliegenden Beispielen wurde dieser Unterschied an den Seiten
Ets. D. Hébrard (vins fins de Bordeaux) und Scénic (Renault) deutlich gezeigt.
Bei Hébrard findet die einfache Ubertragung eines linearen Textes statt, Scénic
weist einen komplexeren HT auf, der nach Kohirenzkriterien aufgebaut ist. Die
Ubersetzung ist eine nach funktionalistischen Kriterien durchdachte Leistung.
Zusammenfassend lassen sich die vorldufigen Ergebnisse der vorliegenden Un-
tersuchung wie folgt darlegen: In bezug auf den UbersetzungsprozeB zeigt sich
deutlich die Tendenz zur ,,diaskopischen Translation* (E. Prun¢). Die Selektion
wird vom Medium gefordert und durch die Mdglichkeiten des Benutzers, sich
selber den eigenen Text zusammenzustellen, begiinstigt. Was die Interrelation
Globalisierung-Lokalisierung betrifft, soll als Hauptkriterium der funktionalen
Ubersetzung gelten, ein ausgewogenes Verhiltnis von Invarianz- und Varianz-
forderungen zu erreichen. In bezug auf den Ubersetzer und auf die mogliche
Erweiterung seines Berufsbildes zeigt sich die Tendenz, im Sprachmittler einen
aktiven Sprachgestalter zu sehen. Diese Ausweitung seines Tatigkeitsfeldes
entspricht kognitionswissenschaftlichen Ansitzen, wonach — wie S. Kupsch-
Losereit {1997:216) betont ~ die Textproduktion eine herausragende Rolle im
UbersetzungsprozeB spielt: ,,Ubersetzen wird (...) in kognitionswissenschaftli-
chen Ansétzen nicht mehr als Ubertragung und Reproduktion, sondern als Ver-
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stehen und Produktion von Texten beschrieben®. Ohne es im Sinne der Sko-
postheorie verallgemeinern zu wollen (s. D. Dizdar 1998), gilt doch fiir die Er-
stellung multilingualer Web-Seiten, daB der Ubersetzer als Mit-Autor ein Ex-
perte in interkultureller Kommunikation sein soll und daB er Designer-
Funktionen zu iibernehmen hat. In diesem Zusammenhang ist M. Snell-Homby
(1997:270) zuzustimmen, wenn sie die Perspektiven fiir das Berufsbild der
Translatoren um die Jahrtausendwende wie folgt skizziert:

,Das ,Ubersetzen* im traditionellen Sinn des rein sprachlichen Transfers hat im globalen
Dorf von heute, zumindest als professionelle T#tigkeit, immer weniger Platz. Zur translato-
rischen Kompetenz gehéren heute vielseitige Kenntnisse, Flexibilitit und die Fahigkeit,
Probleme mdglichst rasch zu erkennen und zu 1§sen.*
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