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CLAVES PARA UNA EVANGELIZACION EFICAZ
EN UNMUNDO TRANSCULTURAL

ALBERTO GIL

1. INTRODUCCION

Observando el modelo mas simple de un proceso comunicativo: emisor
— mensaje — receptor(es), nos podemos preguntar: ;Quién de estos tres
actores es el mds importante? Algunos pueden decir “el emisor”, pues
sin su autoridad y credibilidad no puede ganarse la confianza necesaria
para una comunicacion eficaz. Otros dirdn “el mensaje”: si uno no tiene
nada que decir o dice tonterias, pues es mejor que se calle. Finalmente,
habrd quienes sostengan, y entre ellos me encuentro yo, que es “el re-
ceptor” el elemento decisivo en el proceso comunicativo. En efecto, a un
hablante de gran prestigio de nada le sirven su autoridad y sus excelentes
argumentos si el receptor se cierra a ellos, bien porque no los entiende, bien
porque le repelen. Este receptor es una persona, o son personas, con cabeza
y corazén, que piensan, deciden con libertad y se mueven en un ambiente
cultural determinado, son “el yo y sus circunstancias”, en feliz expresién de
Ortega y Gasset. Si ademas ese trasfondo cultural es bastante diferente de
aquel en se ha socializado el emisor, existen graves desajustes comunicativos
que hay que tener en cuenta antes de poner en marcha la comunicacién.

En el caso de la comunicacién de la fe nos encontramos frente a una
caracteristica especial respecto a otros mensajes: que no es propiedad del
emisor. El reto central del evangelizador es pues el de conjugar la fidelidad
a la Revelacién y al Magisterio con la creatividad retérica de adaptacién
y traduccién que necesita el receptor. En este articulo pretendo ofrecer
claves eficaces para la solucién del problema basadas en la investigacién
y préctica retoricas.
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Para ello haremos el siguiente recorrido: en primer lugar, contex-
tualizaremos el problema presentando algunas iniciativas cientificas de
comunicacién de la fe llevadas a cabo por bien intencionados hermanos
en la fe de corte protestante, contrastando esos conceptos con algunas
ideas entresacadas del Magisterio catélico, que parten del mismo deseo
evangelizador. Sea en un mismo pais, sea a nivel internacional, el fené-
meno que salta a la vista es que la comunicacién no es mono, sino mul-
ticultural. De ahi que sea necesario, en segundo lugar, sentar las bases de
la relacién entre la comunicacién de la fe y su contexto de didlogo entre
las culturas. Ya suficientemente sensibilizados pondremos a discusién,
en tercer lugar, un concepto basado en la relacién entre entender y co-
municar eficazmente lo entendido, con otras palabras, entre hermenéu-
tica y creatividad, como un camino que puede llevar a la meta de una
evangelizacién eficaz en un mundo transcultural.

2. ENFOQUES ACTUALES PARA LA EVANGELIZACION

A finales del 2024 se publicé en Alemania un libro editado por
Anusiewicz-Bear, Sandra / Christian Hild / Abualwafa Mohammed (v.
Bibliografia), como tomo 4 de la coleccién Religion und Kommunikation
in Bildung und Gesellschaft (Religién y Comunicacién en la Educacién y
en la Sociedad), en el que investigadores y profesionales de la pedagogia
de la religién tratan de buscar caminos y posibilidades para superar las
barreras que impiden el didlogo entre creyentes y no creyentes. En este
noble deseo, que para profesores de religién en las escuelas es de vital
importancia, los diferentes autores parten de un enfoque comun: ven la
comunicacién de la fe desde una perspectiva “transferencial”. Se pre-
guntan: ;Cémo trasferir la religién, sus conceptos, a través del lenguaje,
para que los entiendan también los no creyentes? Buscan una traduccién
adecuada y eficaz del lenguaje religioso al profano.

Asi, por ejemplo, buscan, en didlogo con los alumnos, reflexionar
sobre lo que un pasaje o una historia del Evangelio les dice a sus lectores.
Para Boukrayéa Trabelsi (2024, 34) se trata de una decidida orientacién
y adaptacién al receptor, teniendo en cuenta las diferencias de descodifi-
cacién del mismo concepto. Por eso, Byl/Griimme (2024, 49) proponen
al emisor en primer lugar adquirir la competencia de captar y resolver
las diferencias de comprension.
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Algunos autores parten del léxico teoldgico, sin intentar encontrar
un equivalente profano, sino tratando de descubrir qué escena se abre
en la mente del receptor al enfrentarse con el impulso de ese concepto,
segun la cldsica relacién de frames-and-scenes (Fillmore 1977). En este
sentido, Hild (2024, 90) se sirve del criterio del didlogo como método
de adaptacién, preguntando a sus alumnos, estudiantes de Ingenieria,
qué significa para ellos p.ej. el concepto luterano de la “justificaciéon” en
su futuro ambiente profesional, es decir cémo lo traducen con criterios
éticos y ecoldgicos.

Este deseo de transmisién del Evangelio a un mundo sin funda-
mento religioso es hoy dia una preocupacién de bastantes cientificos. Asi
se fundé en el afio 2008 el Global Network for Public Theology (GNPT),
con el objeto de promover la aportacién de la teologia cristiana a la
solucién de los urgentes problemas sociales y ecolégicos, tanto a nivel
local como global. En su pdgina web https://www.gnpublictheology.
net/ se lee: «The Global Network for Public Theology is an academic
research partnership that promotes theological contributions to public
conversations in local contexts with global perspectives». Su trabajo es
de vocacién inter y transdisciplinar, como puede verse (ibidem) en la
presentacién de la revista de esta asociacién: «The International Journal
of Public Theology is a platform for original research in field of public
theology. It cultivates creative dialogue with different academic discipli-
nes, including politics, economics, law and security studies, cultural stu-
dies, religion, spirituality, the natural and social sciences, and the study
of globalization».

Como se desprende de estos nobles esfuerzos por influir cristia-
namente en una sociedad alejada de Dios, existe el deseo de conectar
con el nivel de comprensién del no creyente, es decir, de traducir los
conceptos teoldgicos a un lenguaje secular. El problema surge, sin em-
bargo, al vaciar en parte la fe de su dimensidn teoldgica y de su exigencia
moral. De ahi que valga la pena contrastar este enfoque comunicativo
con valoraciones y propuestas del Magisterio catdlico y asi descubrir di-
mensiones mds profundas de los problemas y soluciones en el &mbito de
la evangelizacién entre los diferentes niveles de conocimiento y cultura.

En su Constitucién Apostélica Veritatis Gaudium sobre las univer-
sidades eclesiasticas, del 8 — XII — 2017, el Papa Francisco pone de
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relieve que desde siempre la evangelizacién ha tenido lugar en un en-
cuentro con las diversas culturas. De ahi que proponga para los estudios
universitarios eclesidsticos una orientacién misionera. Entresacamos del
numero 4 algunas ideas en las que se pone de manifiesto su anclaje con
la tradicién de sus predecesores y su orientacién a las necesidades mds
urgentes del mundo en que vivimos.

De Juan Pablo II, Carta Apostdlica Novo Millennio ineunte, 6 de
enero de 2001, n. 40, entresaca la cuestién central de la evangelizacién,
es decir, exigirse total fidelidad al anuncio evangélico y a la tradicién
eclesial y al mismo tiempo adquirir «el rostro de tantas culturas y de
tantos pueblos en que ha sido acogido y arraigado el mensaje divino».
En esta flexibilidad, la Iglesia manifiesta su inconfundible catolicidad y
muestra «la belleza de este rostro pluriformey.

Su propuesta es, por tanto, la de enfocar los estudios teolégicos a
entender mejor y a responder a los problemas que tienen los hombres
en cada tiempo, sabiendo adaptarse a las diferentes culturas: «reflexionar
a la luz de la Revelacién sobre las cuestiones que plantea cada época, y
presentarlas a los hombres contempordneos de manera adecuada a las
diversas culturas» (cfr. Veritatis Gaudium, Normas comunes, art. 3 §1).

(Y como entiende el Magisterio esa relacion entre fe y cultura?
Nos centraremos en dos Exhortaciones Apostolicas basicas para nues-
tro estudio: Evangelii nuntiandi (8-X11-1975), de Pablo VI (nn. 20 y
63) y Catechesi tradendae (16-X-1979), de Juan Pablo II (nn. 53 y 59).
De ellas entresacamos las siguientes ideas.

La importancia de tener en cuenta la cultura en la evangelizacion
se pone como piedra de toque del éxito o fracaso de la misién:

«La ruptura entre Evangelio y cultura es sin duda alguna el drama de
nuestro tiempo, como lo fue también en otras épocas. De ahi que hay que
hacer todos los esfuerzos con vistas a una generosa evangelizacion de la
cultura, o més exactamente de las culturas» (Evangelii nuntiandi, n. 20).

Estd claro que la Fe no es una cultura mds, que quiere competir con
los otras. El evangelio es independiente de las culturas, y entra en ellas
purificindolas, no sometiéndose a ninguna. Esto se hace con el ma-
yor respeto por las culturas receptoras y esforzdndose por hacerse
compresible a ellas. Dicho esto, Juan Pablo 11 (Catechesi tradendae, n.
53) afiade que de todas formas es importante concienciarse de que
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«el Mensaje evangélico no se puede pura y simplemente aislarlo de la
cultura en la que estd inserto desde el principio (el mundo biblico y, mds
concretamente, el medio cultural en el que vivié Jesus de Nazaret); ni
tampoco, sin graves pérdidas, podrd ser aislado de las culturas en las que
ya se ha expresado a lo largo de los siglos».

Por eso es tan importante el didlogo entre las culturas, yo dirfa contri-
buir a que culturas cerradas, y con ello obstaculizadas para todo tipo
de progreso, se abran a la Buena Nueva, que no pocas veces corregira,
dirfamos humanizard aspectos de la cultura indigena que no tengan en
cuenta la dignidad de la persona humana. Y esto vale no solo para las
missio ad gentes, sino también para la recristianizacién de culturas cris-
tianas que han perdido sus valores originales.

En este sentido podemos hacer un parangén con el concepto de
lengua y traduccién utilizados por la Public Theology. En esta teologia
publica se entiende la lengua en su sentido semdntico y pragmitico, es
decir de uso. Como explica Hild (2024, 95), sus alumnos de Ingenieria
traducen el hecho de que el hombre fue creado a “imagen de Dios” por
el frame “reciclado” o bien “fomento de la biodiversidad”. Y la scene que
surge con estos frames la llaman “integracién social”. Como dicen los
representantes de esta teologia publica, se persigue el objetivo de sensi-
bilizar a la sociedad por temas de relevancia moral. El problema es que
se pierde la dimensién vertical hacia Dios.

En los documentos del Magisterio, Pablo VI (ivi, n. 63) muestra
un concepto de lenguaje mas amplio: «El lenguaje debe entenderse aqui
no tanto a nivel semdntico o literario cuanto al que podria llamarse an-
tropolégico y cultural». Y Juan Pablo II (ivi, n. 59) advierte que, en el
intento de hacerse comprender por todos, no se puede «aceptar ningin
lenguaje que, bajo el pretexto que sea, aun supuestamente cientifico,
tenga como resultado desvirtuar el contenido del Credo». Y pide a los
especialistas aplicar los avances de la Lingiistica para comunicar el con-
tenido de la Fe sin falsificacién y de forma comprensible:

«la ley suprema es que los grandes progresos realizados en el campo de

la ciencia del lenguaje han de poder ser utilizados por la catequesis para
Z « bl « . » z s 0 o~

que ésta pueda “decir” o “comunicar” més fécilmente al nifio, al adoles-

cente, a los jévenes y a los adultos de hoy todo su contenido doctrinal

sin deformacién» (ibidem).
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Entre los progresos de la ciencia del lenguaje se encuentra la conciencia
de las variedades lingtisticas en un mundo transcultural y un concep-
to antropoldgico de Retérica, dirigido a mejorar la comunicacién tanto
desde el punto de vista de su comprensibilidad, como de su aceptabi-
lidad. Ambos aspectos de la comunicacién por medio del lenguaje los
desarrollaremos en los siguientes apartados.

3.TRANSCULTURALIDAD. LLAS FRONTERAS COMO LIMITES Y COMO PUERTAS

El punto de partida para comprender la retérica inter y transcultural
consiste en fijar el concepto de cultura utilizado, pues se trata de un
término usado en diversas acepciones. En nuestro contexto de la evan-
gelizacién nos decantamos por un concepto antropolégico, segin el cual
la cultura es una forma de pensar y de vivir, asi como de sentir, de actuar
y de comunicar. Se puede decir que el hombre es un animal cultural. En
efecto, mientras que los otros seres vivientes se adaptan al medioam-
biente de forma instintiva, el hombre se sirve de la naturaleza, la puede
modificar e incluso manipular. De ahi surge la responsabilidad especifi-
camente humana por la naturaleza y el medioambiente.

A la pregunta de si se debe hablar de cu/turas en lugar de cultura,
podemos responder que ambos términos son legitimos, si se utilizan en
su sentido y contexto adecuados: en cada cultura hay aspectos universa-
les, p.¢j. el hecho de que en ninguna cultura se acepte el engafio, el robo
o la violencia dentro del propio grupo. Por otro lado, cada cultura tiene
sus usos y habitos especificos, y no en dltimo término, su humor. Cuanto
mejor se conozcan estas particularidades, mds facil serd la comunica-
cién y comprensién mutua. Pues bien, en este juego de universalidad y
particularidad se desarrollan las culturas. Y aquellas que dan sobre todo
importancia a sus particularidades corren el peligro de quedarse aisladas
y subdesarrolladas, se llaman culturas cerradas.

En el encuentro o choque entre las culturas se suele hacer la si-
guiente diferenciacién (cfr. Gil/Gili 2022, 9-10):

* la Multiculturalidad: cuando las culturas coexisten una al lado
de la otra, sin que apenas haya contacto entre ellas;

* la Interculturalidad, cuando existe ya didlogo entre las culturas,
o incluso cierto intercambio entre ellas, pero en principio cada
cultura se vale por si misma;
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* la Transculturalidad, cuando ya tiene lugar un trasvase, una in-
fluencia unilateral o reciproca entre las culturas.

Los dos ultimos tipos son retéricamente relevantes, sobre todo cuando
se trata de preservar o modificar la propia identidad cultural en el trato
o contraste con personas que piensan o actdan de forma diferente a no-
sotros. En el estudio de estos fenémenos confluyen disciplinas como la
retérica, la transculturalidad y la traduccién.

En la investigacién de esta joven disciplina de la Transculturalidad
se pueden observar diferentes perspectivas y posiciones, que trataremos
solo en lo que tienen que ver con nuestro tema de la retérica, transcul-
turalidad y evangelizacion.

Welsch (2001) defiende un concepto muy abierto de transcultura-
lidad, que salta a la vista como consecuencia de procesos migratorios,
asi como de formas globales de comunicacién y de interdependencias
econémicas. El puesto que ocupaban antes culturas particulares y na-
cionales pertenece ahora a una cultura global, que unifica las culturas
nacionales penetrando en todos sus aspectos. La imagen que mejor re-
presenta este fenémeno es la de la red.

Este concepto ha ejercido una gran influencia en la investigacién,
sobre todo en los tiempos en que se consideraba la globalizacién como
el gran adelanto econémico y cultural. Y, en efecto, la interdependencia
de las culturas ha sido y es de gran ayuda para sensibilizar a muchos
sobre temas de valor universal, como son los derechos humanos, la dig-
nidad de la mujer o la conciencia ecolégica. Estos temas ya no son do-
minio de unos pocos, sino que atafien a todos. Pero en tiempos en que
cada pais busca su proteccién, como en el caso de una pandemia, o se da
uno cuenta de las dependencias adquiridas en el abastecimiento tanto
de alimentos como de energia y medicamentos, la euforia por la globa-
lizacién se va perdiendo, se anteponen los propios intereses y se recalca
la identidad de cada pais y cultura, se habla de la cultura dirigente, que
tiene mds adictos que las modernas culturas hibridas.

En la sociologia italiana es por el contrario muy conocido el con-
cepto de Pierpaolo Donati de la “razén relacional” (/a ragione relazionale).
En lengua espaiiola se publicé, entre otras obras, la traduccién de cuatro
articulos suyos sobre el concepto de la relacionalidad como base de su
teorfa social (Donati 2006). Su tltimo libro (Donati 2023) representa
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una obra de madurez, donde se pueden estudiar los elementos mas rele-
vantes de su original teoria. Entresacamos aquellos aspectos que mds se
prestan a dilucidar nuestra cuestién.

Central es su concepto de la diferencia, que entiende como caracte-
ristica y no como impedimento de la relacionalidad. No se trata pues de
buscar a toda costa elementos comunes en la relacién, sino de conocer
y gestionar las diferencias. Aceptarlas y partir de ellas lleva a compren-
der y mejorar las relaciones entre las personas, pues la diferencia tiene
para Donati una funcién sinergética en la relacién. Y la relacién misma
no es algo abstracto, sino muy concreto. La llama i/ Terzo (el Tercero),
que es una realidad por si misma y no una proyeccién del concepto que
tienen de ella los interactuantes Fgoy Altro. Esta perspectiva ofrece dos
importantes ventajas:

a) una posicion intermedia entre la identificacién con la cultura di-
ferente y la distancia total hacia ella, porque es algo nuevo y sospechoso;

b) la conciencia del propio perfil y de los propios valores precisa-
mente al contrastarlos con esa cultura diferente.

Y aqui es donde se ve mds claramente la razén relacional de Donati
(2008): un andlisis racional (y no emocional) de las diferencias sirve para
superar posibles conflictos, pues asi se reconocen y valoran las particula-
ridades de cada uno, no se intenta abolirlas absurdamente. De ahi surge
la posibilidad de que esas diferencias no sean solo compatibles, sino
sobre todo sinergéticas. Y esto si que es auténtica retérica transcultural.

Sobre esta base sociocultural se pueden analizar mejor los conflictos
y posibles soluciones de la evangelizacién en un ambiente transcultural.
Lo vamos a ejemplificar en una contraposicién entre dos autores de
peso cientifico con sus propios puntos de vista al respecto: Meir (2013)
y Benedicto XVI (2023).

El fil6sofo y estudioso de las religiones Ephraim Meir desarrolla su
propio concepto de la diferencia, que se conecta tanto con la Filosofia
Dialégica como con Donati. En su libro Dialogical Thought and Identity,
publicado en 2013, Meir dedica los primeros seis capitulos a un estudio
sobre los clasicos de la Filosofia Dialégica, desde Martin Buber, Franz
Rosenzweig hasta Heschel y Levinas. Su propio y principal concep-
to lo expone en el capitulo siete, la trans-difference, fandamentado en
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esta filosofia relacional y personalista, poniendo de relieve que la mas
profunda identidad del Yo es la dial6gica (ivi, 153), utilizando las di-
ferencias como conceptos que hay que traducir al otro. Original es su
aplicacion intercultural, donde acufia el concepto de celebration of plu-
rality (ivi, 151), resaltando que las diferencias entre las culturas no son
barreras, sino puertas que se abren a nuevas oportunidades. Aunque no
conoce a Donati, coincide con el socidlogo italiano en que las innegables
diferencias entre las culturas hacen posible una comunicacién eficaz y
alejan del relativismo cultural, en el que todo es igualmente posible y
aceptable (ivi, 150).

Veamos mis de cerca su concepto de la zrans-difference. Se trata del
esfuerzo intercultural de reconocer las diferencias del otro, no ser indi-
terente, sino dialogar con ellas. Asi se superan dos extremos: a) incensar
una cultura superior, paternalista y dominadora y b) proponer una cultu-
ra homogénea, que no solo es utépica, sino politicamente peligrosa (ivi,
137). Segun Meir (ivi, 138), unidad o acercamiento es solo posible con
el respeto mutuo. Para ello no sirven los sincretismos, sino la translacién
(transiating, ivi, p. 140) de un mundo al otro, es decir, edificar puentes de
traspase, pues vivir en la pluralidad no es sino traducir constantemente.
Meir afirma incluso que esos puentes entre las culturas representan un
yo mds elevado (ivi, 160).

Como filésofo de la religién, Meir aplica su concepto de la #rans-di-
[ference al didlogo interreligioso (cfr. ivi, 173). Con ese didlogo no se
pierde la identidad, al contrario, se gana en conciencia de la propia con-
viccién religiosa, ya que esta aparece mds nitida al contrastarla con otra
creencia. Hermenéuticamente valiosa es la que yo llamo Inferpretatio
sub specie communicationis (cfr. més abajo, parrafo 4), es decir, leer el texto
sagrado con los ojos del otro («Interpreting with the Other in Mind»,
ivi, 222). Problemitico es, sin embargo, a mi modo de ver, su rechazo de
toda misién, optando por una educacién multireligiosa, pues le preocu-
pa que una religién concreta se presente como superior (cfr. ivi, 160). De
ahi que sea conveniente dirigir nuestra atencién a la obra péstuma de
Benedicto XVI (2023), sobre todo cuando llama la atencién sobre las
consecuencias mortales para la fe, cuando uno se abstiene de plantearse
en serio la cuestion de la verdad, pensando que asi contribuye a la paz en
el mundo. Escogemos algunas ideas tomadas de su primer capitulo Le
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religioni e la fede cristiana (utilizamos la versién digital, sin poder hacer
referencia a la pdgina correspondiente).

Segin el Papa emérito, la fe y la religién no son conceptos equi-
valentes. Mientras que esta tltima es un fenémeno cultural, la fe surge
de una revelacién divina. Algunos teélogos protestantes han exagerado
un poco esta diferencia. Asi, Karl Barth califica de arbitrario el decidir-
se por uno de los diversos caminos que han tomado los hombres para
dirigirse a Dios. Y Dietrich Bonhoeffer opta por un cristianismo sin
religién. El papa Ratzinger es mds moderado, pero recomienda que la
religion sea critica frente a la religion, si quiere ser fiel a si misma.

Las religiones como fenémenos culturales son en efecto realidades
dindmicas, sujetas a evolucién y alteraciones. La funcién de la fe no es
por tanto crear una propia cultura, sino llevar a todos la Buena Nueva,
revelando distorsiones y mostrando caminos de purificacién en las dife-
rentes culturas. Podriamos decir que el Evangelio es en si transcultural.
En las religiones se interrelaciona lo divino y lo humano, de ahi que sea
necesario oponerse a aquellos actos religiosos que se apartan de la dig-
nidad humana, como p. ¢j. la magia. La Fe, por el contrario, no es solo
una relacién personal con Cristo, sino que crea un nuevo Nosotros, que
supera el temor de los ritos que intentan aplacar la ira de los dioses o
espiritus.

Por lo que respecta a la tolerancia religiosa, Ratzinger pone el ejem-
plo de Salomén, dotado de la sabiduria divina, pero que la pierde con
la necedad del culto a los dioses, instigado por su deseo de armonizar
las diversas religiones. En el cristianismo estd muy claro que su caricter
universal es constitutivo. Cristo (IMt. 28,19) envia a sus discipulos a todo
pueblo y nacién con el encargo de ganarlos para Fe, pues es razonable
que la alegria de haber encontrado a Cristo, a 1a Verdad, lleve consigo el
querer comunicarla a los demds. Y San Pablo (Ga/ 3,28) asegura que no
hay judios o griegos, esclavos o libres, hombre o mujer, sino que todos
son uno en Cristo.

Podemos resumir estas reflexiones sobre el cardcter transcultural de
la evangelizacion con la tesis de Miguens (1994, 177) en su excelente es-
tudio sobre Fe y cultura en la ensefianza de Juan Pablo II: solo la Fe puede
sanar y dar fundamento a la cultura. Y solo la cultura puede explicitar,
profundizar y dar a conocer la Fe. Por lo que respecta a la inculturacién,
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cita Miguens (ivi, 173) unas palabras de Juan Pablo II dirigidas a la
Conferencia Episcopal de Nairobi el 7-V-1980 (n. 6): se puede hablar
de verdadera inculturacién «cuando una cultura transformada y rege-
nerada por el Evangelio, genere de su propia tradicién viva expresiones
originales de vida, celebracién y pensamientos cristianos». Y por eso ex-
horta a los obispos de Zaire el 3-V-1980 (Miguens ivi, 162): «Desead
ser a la vez plenamente cristianos y plenamente africanos».

Con qué instrumentos podemos contar para llevar a cabo esta di-
ficil pero apasionante tarea es la cuestién que pretendemos dilucidar en
el ultimo capitulo.

4. HERMENEUTICA Y CREATIVIDAD

Como ya hemos visto en la introduccidn, el comunicador transmite un
mensaje que no es suyo, pero por otro lado no seria convincente, si no lo
hiciera propio. Estamos en un caso tan especial como iluminante, donde
al final no es el predicador, por muy genial que sea, sino Dios mismo, su
gracia, quien consigue la eficacia comunicativa. De ahi que sea impor-
tante evitar dos extremos:

a) Afirmar que solo puede predicar quien tiene un comportamiento
eminentemente ejemplar, pues este ideal es utépico. Y, no es por nada,
fue condenado en el siglo IV en el enfrentamiento de la Iglesia con el
Donatismo.

b) Ser de la opinién de que no hay que preocuparse por la retérica, que
Dios ya se ocupari de todo. En este caso se olvida que Dios cuenta con la
libre participacién de los hombres, que Dios no es un tirano, sino un padre
amoroso que tiene confianza en nosotros y en nuestra colaboracion.

Podemos decir que una comunicacién de la fe eficaz se rige por dos
criterios:

a) por el Ethos del emisor, quien en este caso ofrece a Dios su cola-
boracién cuando explica o proclama su palabra;

b) por el esfuerzo del emisor en hablar el idioma que entiende la
gente en cada pais, época y cultura, utilizando las imagenes adecuadas,
explicando los conceptos mds dificiles de comprender... Todo esto uni-
do a su deseo de vivir en consonancia con sus palabras.
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De ahi que podamos hablar de dos columnas que sostienen el edificio de
la comunicacién de la fe y que hemos desarrollado ampliamente en Gil
(2022): La responsabilidad del emisor y la utilidad para el receptor, de las
que hablaremos a continuacién.

a) Sobre la responsabilidad del emisor

Cuando se quiere comunicar un texto es necesario haberlo entendido
bien antes y saber interpretarlo, pero teniendo en cuenta las caracteris-
ticas culturales y las posibilidades de comprensién de los receptores del
mensaje. Se da asi una estrecha relacién entre comprensién y compren-
sibilidad, de la que se pueden sacar algunas consecuencias practicas para
la comunicacién de la fe:

* la doctrina no es simplemente un conjunto de textos sagra-
dos, de reflexién teolégica o de documentos del magisterio, de
donde se copian parrafos que luego se pegan en las notas del
formador;

* la doctrina se presenta mds eficazmente con contenidos que
ofrecen al emisor un didlogo para resolver dudas, para profun-
dizar en la fe, para hacerse comprender mejor;

* por eso no se trata simplemente de transmitir doctrina en di-
reccién dnica, sino de saber tratar un tema segin las capacida-
des receptivas de los oyentes, haciendo en cada ocasién un traje
o un vestido a su medida.

De este modo, las preguntas mds importantes que puede hacerse un
comunicador de la fe serian: ;Qué ha de quedar inamovible? ;Qué se
puede variar y por qué? En efecto, en los textos de alto nivel cultural y
religioso se encuentran expresiones intocables, pero también frases que
se pueden reproducir mucho mds libremente. Y aqui es donde se pone
de relieve la responsabilidad del comunicador en su interpretacién de
los contenidos de la fe: por un lado, no desvirtuar los contenidos de la
revelacién o del Magisterio, pero por otro, saber hacerlos comprensibles
y accesibles a los oyentes.

El comunicador tratard pues de captar el contenido de la fe sub spe-
cie communicationis, es decir, con los ojos y la mente de los receptores,
discerniendo lo que entenderdn y lo que no, o el modo como podrin
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entenderlo. Asi podrd construir puentes entre el contenido original de
la fe y sus posibles formas de comprenderlo. El catequista apecha con su
responsabilidad ante Dios y los hombres para revelar la verdad, no sus-
tituirla. En un momento concreto, nuestro comunicador de la fe habrd
descubierto seguramente solo algin aspecto del mensaje de la Revela-
cién o del Magisterio. Esto hace que los temas no se agoten con una
exposicién, sino que pueden dar para muchas charlas siempre originales
y actualizadas. El comunicador y el predicador no tendrdn por qué su-
frir la crisis de que no dicen nada nuevo, sino de que no hacen mas que
repetirse.

b) Sobre la utilidad para el receptor

El desafio principal de la retérica consiste en convencer a alguien de
algo que no es evidente. Cuando se trata de un discurso religioso, amplia
su funcionalidad, ya que en cuestiones de fe no se transmite simplemen-
te informacion, pues la palabra de Dios es performacion (performance), es
decir, la gracia actda e invita a cambiar de vida. Una buena cooperacién
con la gracia por parte del emisor es mostrar a los oyentes la utilidad de
los contenidos de fe. Todos tenemos la experiencia de que escuchamos
con mids atencién y estamos mejor dispuestos a poner en practica lo que
oimos, cuando vemos que es util para nosotros, que nos sirve para algo.
Sin embargo, el concepto de utilidad estd muy contestado, pues no po-
cos lo ponen en relacién con el utilitarismo, que no es sino la reduccién
del criterio de bondad a su utilidad.

La dimensién no utilitarista de la utilidad al servicio de la comuni-
cacién de la fe se pone bien de relieve observando los tipos de amistad
que distingue Aristételes en su Etica a Nicomaco, en el libro VIII:

*  la amistad accidental, a la que pertenecen la amistad por placer
y por utilidad,

*  la amistad perfecta, que se da entre las personas que quieren el
bien del otro.

Segin Aristételes, esta distincion se debe a que la amistad accidental o
bien se desvanece en cuanto se pasa el placer o es fuente de litigios, pues,
al basarse en la utilidad, uno siempre tiene la impresién de recibir menos
de lo que espera.
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Pero para la comunicacién de la fe me parece relevante otro punto
de vista, y es que estos tipos de amistad pueden ser los diferentes pelda-
fios de una escalera que nos lleva a la amistad perfecta. Es lo mas normal
del mundo que se comience por un atractivo: una persona nos es simpa-
tica, nos gusta estar con ella. Si ademds vemos que es util, p. ¢j. porque
con su ayuda, nosotros mismos mejoramos humana y profesionalmente,
esta amistad crece y llega a ser tan profunda que un dia estaremos dis-
puestos a dar la vida por el otro.

Esto significa que es posible — y muy necesaria — una educacién de
la utilidad: de un nivel material o afectivo elevar cada vez mais el punto
de mira de lo que nos es 1til hasta llegar al descubrimiento de que poner
a Cristo en el centro de nuestra vida es lo mis util del mundo, como lo
ha sido y es la obra de la Redencién para la humanidad. En la comu-
nicacién de la fe es asi pues fundamental que el objetivo primordial del
orador sea dar una charla dtil y motivante apoyindose en la ayuda del
Espiritu Santo.

En resumen, el servicio de la retérica a la comunicacién de la fe es
concienciar al predicador o catequista de que es colaborador de la gracia,
lo que es un gran honor. Y en este sentido buscara primero ser un buen
ejemplo de consonancia entre su palabra y su comportamiento. Ademds,
intentard conocer cada vez mejor la vida, la cultura, de los receptores
de su mensaje; asi encontrard siempre caminos viables de servicio a los
oyentes adaptando sin descomponerlo el mensaje divino a las posibili-
dades perceptivas de sus oyentes y lectores.

5. CONCLUSIONES

De lo anteriormente apuntado se desprende que las claves principales
para una evangelizacién eficaz en un ambiente transcultural se basan en
el principio de la verdad del contenido y de la aceptacién del otro. De
forma muy sintética y esclarecedora lo ha sabido formular Benedicto
XVI en el nimero 4 de su enciclica Caritas in veritate (29 de junio del
2009):

«Puesto que estd llena de verdad, la caridad puede ser comprendida
por el hombre en toda su riqueza de valores, compartida y comunicada.
En efecto, la verdad es “logos” que crea “did-logos” (resaltado por mi
A.G.) y, por tanto, comunicacién y comunion. La verdad, rescatando a
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los hombres de las opiniones y de las sensaciones subjetivas, les permite
llegar mis alld de las determinaciones culturales e histéricas y apreciar el
valor y la sustancia de las cosas. La verdad abre y une el intelecto de los
seres humanos en el logos del amor: éste es el anuncio y el testimonio
cristiano de la caridad. En el contexto social y cultural actual, en el que
estd difundida la tendencia a relativizar lo verdadero, vivir la caridad en
la verdad lleva a comprender que la adhesién a los valores del cristianis-
mo no es s6lo un elemento ttil, sino indispensable para la construccién
de una buena sociedad y un verdadero desarrollo humano integral».

Se presenta ante nosotros un panorama de reflexién y accién que vale
la pena desmenuzar desde la perspectiva comunicativa. La primera idea
que escogemos de este pasaje de Benedicto XVI es precisamente esa
identificacién del /ogos con la verdad. Como es bien sabido, el concepto
griego del /ogos auna los significados de entendimiento y palabra. Con
el prefijo dia- se convierte ese /ogos en intercambio, que solo puede ser
verdaderamente fructuoso sobre la base del conocimiento. Una persona
culta, sabia, no es aquella que ha conseguido almacenar cantidades enor-
mes de datos, sino la que sabe utilizarlos, interpretarlos para entender
mejor el mundo, la vida. Es sabio quien desarrolla en si mismo el /ogos.
De ahi la mayor facilidad para no dejarse manipular, para no confundir
la moral con la emocién.

La segunda idea que interesa aqui destacar del pasaje de Caritas
in weritate es que el logos es principio de liberacién («rescatando a los
hombres de las opiniones y de las sensaciones subjetivas»), y los une en
una tarea comun, crea comunidad («La verdad abre y une el intelecto
de los seres humanos en el logos del amor»). Claves para una evangeli-
zacién eficaz en un mundo transcultural son asi pues la responsabilidad
del emisor para descubrir siempre nuevos mensajes quizd hasta ahora
ocultos en la revelacién divina, saber hacerlos propios y comunicarlos en
el lenguaje que los receptores no solo entiendan, sino que también sean
capaces de aceptar y asimilar, sin reducir las exigencias de cristianismo,
sino mostrando su belleza y atractividad.
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